10 правил составления заголовков 
Мастер-классов и Тренингов

- Вы когда-нибудь сидели перед белым листом и никак не могли начать писать?
– Вы когда-нибудь писали и переписывали текст по несколько раз?
– А может быть Вы вообще никогда не писали тексты для рекламы своих тренингов и мастер-классов?
Театр начинается с вешалки, а хороший текст с названия. Здесь пойдет речь о  правилах  написания текстов. И начнем мы с самого главного – с заголовков.
А зачем нам вообще нужны эти самые тексты? И где мы, как психологи, можем их использовать?
Идеальный текст ненавязчиво предлагает услуги  потенциальному получателю услуг . В конце концов, у него остается ощущения, что это он сам дошел до мысли о необходимости пойти на Ваш чудо-тренинг. Поэтому тексты используются практически во всех носителях рекламы — сайтах, каталогах, брошюрах, буклетах, листовках, книгах и т.д.
Итак, возвращаемся к нашим заголовкам. Как же Вам их придумать?
Выбиваем читателя из транса

· Заголовок – элемент вашего текста, который должен быть настолько «кричащим», чтобы резко выбивать человека из транса.

· Заголовки – это то, что заставляет человека начать читать. Заголовок должен быть очень сильным. Он должен буквально ухватить внимание читателя и не отпускать его до самого конца. Один из наиболее эффективных вариантов – моделирование названий статей из желтой прессы,. Именно там вы сможете найти примеры ярких и сочных заголовков.
Для того, чтобы клиенту захотелось читать дальше, Вам необходимо действительно очень сильно зацепить его. Надо сделать так, чтобы среди всего объема информации, которая попадается ему в интернете, он открыл именно Ваше письмо и начал читать его. Либо попав на Ваш сайт, он остался на нем читать Ваши статьи или рекламу Вашего тренинга.
· 
· Основное назначение заголовка – попасть в мечту клиента, попасть в точку. Название текста можно сравнить с нокаутирующим ударом.
Итак, для создания такого заголовка вам необходимо знать несколько правил:
1.       Оформление заголовка
Выделите его, изменив размер и написание шрифта, а также разместив его посередине листа.
2.       Делайте Подзаголовки
Подзаголовки акцентируют внимание на ключевых моментах Вашего повествования. Кроме того, читать текст, разбитый на главы гораздо легче, чем написанный монолитно.
3.       Обещание или любопытство в заголовке или подзаголовке
Любопытство — черта заложенная в человеке от природы, которая побуждает нас начать чтение.
4.       Образ ЦА (целевой аудитории)
То, что нравится Вам, не всегда нравится Вашей целевой аудитории. Когда будете придумывать заголовок – всегда держите в уме образ целевой аудитории. 
5.       Ключевая эмоция
Текст заголовка должен содержать ключевую эмоцию отношения клиента к своей проблеме. Причем, эмоция в тексте должна быть высказана простыми словами. Обязательно используйте те речевые обороты, которыми пользуются Ваши потенциальные клиенты (целевая аудитория).
6.       Короткая фраза
[bookmark: _GoBack]Никто не любит читать длинные заголовки. Они сложно воспринимаются на взгляд, медленнее осмысливаются и вообще некрасиво выглядят. Желательно использовать максимум 4-5 слов.
7.       Ключевое слово
Оно должно быть цепким. Часто люди кликают на заголовок, даже не вдумываясь, что именно там написано, они просто увидели слово  «оптимизация», «деньги», «бесплатно». Именно такие слова привлекают большой поток посетителей. 
8.       Круглые числа
Работает всегда и безотказно, по аналогичному принципу с ключевым словом. Словосочетания «10 удачных способов…», «30 эффективных методов…» – подразумевают, что в статье будут даны конкретные, практические рекомендации с гарантированным успехом.
9.       Позитив
Применяйте только позитивные слова, позитивный смысл и позитивные утверждения.
10.   Чужие идеи
Не бойтесь использовать чужие идеи. Большинство идей реализуются гораздо лучше в мозгу другого человека, чем в мозгу того человека, который их нашел.
Итак, чтобы эта статья принесла Вам реальную пользу, выполните это задание в ближайшие 2-3 дня:
1. Придумайте тему мастер-класса, который Вы будете проводить. Тема мастер-класса должна быть интересна и ВАМ, и вашей ЦА. Если у Вас тема, не соответствует той ЦА, которую Вы описали – сделайте другое описание ЦА. Главное правило – Заголовок и текст соответствуют ЦА.
2. Прочтите (пролистайте, посмотрите по диагонали книги, которые я Вам порекомендуют коучи, коллеги и т.д)
3. Поищите заголовки в желтой прессе. Обратите внимание – что цепляет именно Вас.
4. Обратите внимание на названия фильмов. Посмотрите – что цепляет именно Вас.
5. Напишите от 10 до 100 заголовков для своего будущего мастер-класса.
6. Протестируйте их в системе Яндекс через Подбор Ключевых слов. 
7. Сделайте короткие опросники и предложите в соцсетях (или просто друзьям) выбрать из 10 заголовков – самый самый лучший для Вашего будущего мастер-класса, который Вы будете проводить.


