''' 7 ЗОЛОТЫХ ПРАВИЛ СОЗДАНИЯ ЭФФЕКТИВНОЙ РЕКЛАМЫ '''

1.На одном рекламном сообщении должен рекламироваться ОДИН товар, услуга.

Представьте себе : Вы общаетесь с собеседником и в одну единицу времени пытаетесь обсудить с ним 3 совершенно разные темы: отдых, работу и автомобили, перескакивая при этом с темы на тему и тараторя при этом 10 слов в секунду. Поймёт ли Ваш собеседник то, что вы хотели донести до него? Скорее всего - нет! 

2. В рекламном сообщении должен быть ЗАГОЛОВОК.

Заголовок должен привлекать внимание и заинтересовывать получателя социальных услуг
Он должен быть крупным и выделяться среди другого текста рекламного сообщения.

Заголовок может быть:
1). У ВАС ДЕПРЕССИЯ? УСТАЛИ ОТ РАБОТЫ? ВАЖНАЯ ИНФОРМАЦИЯ!!
2). Обращения к аудитории: ДОРОГИЕ ДРУЗЬЯ! или Уважаемые получатели социальных услуг!
3). Отвечать на вопрос ЧТО это?: услуги, семинар, консультация  





3. В рекламе должно присутствовать ИЗОБРАЖЕНИЕ.

Наверняка Вы могли замечать, что открывая журнал, газету или книгу, просматривая видеоролик, человек в первую очередь обращает внимание на изображение.Изображение должно ассоциироваться у получателя ваших услуг с вашим товаром или услугой, решать и/или показывать какую-либо проблему, имеющуюся у него , решением которой 
мог бы стать ваш продукт.
4. В рекламе должно быть указано Ваше ПРИЕМУЩЕСТВО.
Т.е в макете должен быть ответ на вопрос: Почему получатель соц услуг  должен выбрать именно ваши услуги и услуги вашего учреждения ? Ответы могут быть следующие : большой опыт работы семейного консультирования и работы с детьми конкретной категории или возраста .
5. В рекламе должно быть ВРЕМЯ и МЕСТО.

Если мы поставим в рекламе определённое место, например адрес офиса или магазина, и время или дату - период акции, распродажи, дату выдачи подарков, дату проведения семинара и т.д., то запоминаемость вашего макета будет намного выше, чем аналогичной рекламы, но без времени и места.
ВАЖНО: Акция или распродажа должна длиться ограниченное время (если услуги психолога на месяц , то кислородный коктейль бесплатно, или курс сеанса релаксации)



[bookmark: _GoBack]6. КАК легко это купить.
Человек должен легко найти Ваши контакты на макете: телефон или адрес.Для этого нужно достаточно крупно указывать контактный телефон - 7-15 % от площади макета.
ВАЖНО! Указывать команду к действию - ЗВОНИТЕ СЕЙЧАС, ЗВОНИТЕ СЕГОДНЯ, ЗВОНИТЕ, РЕГИСТРИРУЙТЕСЬ СЕЙЧАС, ПРИХОДИТЕ СЕГОДНЯ, не откладывайте свои проблемы на завтрашний день и т.д.
